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Cil: Navysit pocet objednavek pfichazejicich ze Zbozi.cz

Pfipadova studie popisuje, jaky pfinos mél automaticky bidding na ZboZi.cz pro e-shop
Lékarna.cz. Porovnavali jsme vybrané metriky v obdobich 1.-31. 1. 2018 a 1.-31. 1. 2019,
tedy pfed a po nasazeni nastroje Marketing tools, diky kterému bylo mozné automaticky
bidding nastavit.

Cil se povedlo splnit. Celkovy objem objednavek pfichazejicich ze Zbozi.cz se navysil
a souCasné se kampan zefektivnila — cena za konverzi i PNO klesly.

Jak se postupovalo

Prednosti e-shopu Lékarna.cz je vedle divéryhodné povésti také velmi Siroka nabidka.
Prvnim zasadnim krokem proto bylo zajistit naparovani jeho témér 26 tisic produktd na
produktoveé karty na ZboZi.cz.

Nejprve doslo k Upravé XML feedu. Nasledné ZboZi.cz zalozilo nové produktovée
skupiny tak, aby struktura nabidky odpovidala vyvoji preferenci spotrebiteld. Pokud jde
o nastaveni cen proklik{, byl pomoci nastroje Marketing tools nastaven automaticky
bidding prostifednictvim API Zbozi.cz.

Pri spravé produktového portfolia se osvéddila orientace na celou nabidku, nejen na top
produkty. Znovu se také potvrdilo, Ze nastaveni dark( k produktim nebo specialnich
cenovych akci mé svij vyznam — ¢esti zakaznici na takové bonusy k ndkupu zkratka slysi.

Vynikajicich vysledk(l bylo dosaZeno diky Uzké spolupraci mezi internetovym obchodem
Lékarna.cz, srovnavacem Zbozi.cz a agenturou Webeto, ktera e-shopu pomaha s optimalizaci
vykonnostniho marketingu.
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Jaky byl vysledek

Klientovi se diky Marketing tools podafilo (ve stale stoupajici konkurenci) o 21 % navysit
pocet lidi, ktefi ze Zbozi.cz pfesli na stranky e-shopu. Celkova hodnota objednavek
pfichazejicich ze Zbozi.cz se potom dokonce zvysila o 140 %.

Zbozi.cz sou€asné privadi do e-shopu relevantné&jsi navstévniky. Narlst konverzi o 111 %
je toho dlikazem. Dal$im pfinosem automatizace biddingu je pak zvySeni efektivity
kampané — cena za konverzi klesla o 12 % a PNO se sniZzilo 0 23 %.

Navstévnost

Cena konverze klesla vzrostla PNO kleslo

V¥V 12% A V¥V 23%

Konverze Hodnota konverzi Investice

A 111% A 140% A 85%

Pred Po Pred Po Pred Po

1.1.2018-31.1.2018 1.1.2019-31. 1. 2019
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O spoleénosti

Lékarna.cz

Pdvodné informacéni portal o lécich zalozil v roce 1999 PharmDr. Vladimir Finsterle,
MBA. V roce 2003 se web pfeménil do podoby e-shopu, a stal se tak vibec prvni
lek&rnou na Ceském internetu. Jeji Siroky sortiment sahé od Iékl a doplnkd stravy pres
zdravé potraviny a kvalitni kosmetiku az po sportovni vyzivu. Diky Sifi své nabidky,
kvalitnim popistim zbozi, radam lékarnik(l a vzdélavani spotiebitell tak dava Lékarna.cz
lidem velkou moznost volby pokud jde o jejich zdravi — letos uz dvacatym rokem.
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https://www.lekarna.cz

Webeto.cz

Lidé v agentufe Webeto se spravou zboZovych srovnavadi i PPC systém(i v CR i
zahranici zabyvaji t¢émér 10 let. Zajisti audit, tpravu XML feedu, sparovani produktl
a nastavi bidding. Pomoci jejich automatického bidovaciho nastroje Marketing tools
dokéazi navysit obrat e-shopu a sou€asné snizit naklady.
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